UNIVERSIDAD DE GERONA

Programa de l'assignatura: ECONOMIA TERRITORIAL-II Professor: F. Xavier Paunero 

Unitat de Geografia. Curs 2002/2003

Descripció:
Geografia Humana  Horaris classe: dimarts i dijous 18-19,30. Aula A-5 

Horari tutories: dimarts, de 9,30-10,30;  i dijous, de 17 a 18.
Els objectius d’aquesta assignatura són:

· la introducció a les principals eines i fonts sobre la geografia econòmica,

· l’estudi de la distribució de les activitats econòmiques des de la perspectiva territorial,

· l’observació de les diverses interpretacions teòriques i aplicacions pràctiques sobre la matèria, 

· una anàlisi a partir de l’estudi de les magnituds, la seva estructura i característiques.

L’assignatura pretén:

· primer, descobrir el contingut dels diferents corrents de la geografia econòmica mitjançant l’argumentació teòrica i pràctica dels contrasts sòcio-econòmics, i  

· segon, conèixer els components i els indicadors més rellevants de l’anàlisi espacial en economia.

MÒDUL 1. GEOGRAFIA ECONÒMICA I MODELS LOCACIONALS

1.1.Geografia, economia i societat.

1.2.Teories i models de desenvolupament econòmic.

1.3.Globalització econòmica i desenvolupament.

1.4.Altres territoris de l’economia: societat de la informació; el tercer sector.

MÒDUL 2. GEOGRAFIA DELS RECURSOS I EL MEDI AMBIENT
2.1. Protecció del medi ambient i sostenibilitat.

2.2. Recursos i medi ambient.

2.3. Dinàmiques sectorials.

MÒDUL 3- GEOGRAFIA DELS SERVEIS I L’EMPRESA

3.1. Geografia de l’empresa i de les organitzacions.

3.2. Geografia dels serveis. 

3.3. Geografia del comerç i el màrqueting.

3.4. Geografia dels transports i les infraestructures.

3.5. La geografia de la informació i la nova economia.

3.6. El sector públic i l’economia de benestar.
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Avaluació 

El sistema d’avaluació del curs es comenta en detall el primer dia de classe i s'entrega per separat, amb indicació dels treballs pràctics a fer, consistent en: exàmens parcials (45%); una pràctica individual supervisada en tutories (30%), una recensió (5%), un llibre (15%); i l’assistència i la participació activa a classe, sortides i conferències de l’assignatura (5%). 
